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Paul Lazarsfeld fue un socidlogo austriaco. Uno de los fundadores del anélisis
sociolégico norteamericano sobre medios. Un gran precursor de la MASS
COMUNICATION RESEARCH.

Desde la Sociologia empirista se interesé en fundar la legitimidad cientifica de su
empirismo. Se bas6 en un modelo de investigacion de relaciones entre investigador
social, agentes econémicos y politicos.

En EEUU desde 1920 y 1930 surgieron los Estudios sobre Efectos en los medios
sobre la opinion publica. La evaluacion de la recepcion se hace a partir de una
consideracion segmentada de las audiencias y no como un todo uniforme.

1- Teoria de Rango Medio: Integrar la teoria con la investigacion empirica. La
evaluacion efectiva de los medios en las campaias electorales. Hoy, se conoce como
Marketing Politico (actualizaciéon del mismo procedimiento empirico-analitico).
Lazarsfeld habla de efectos minimos a partir de una situacién comunicativa
situacional-

Los medios suelen confirmar procesos de formaciéon de criterios alcanzados en los
entornos sociales de los individuos (la comunicacion en dos pasos).

Es el grupo primario un espacio determinante en la formacién de opinién, ya que es
él quien recibe y procesa la informaciéon de los medios e interactia con ellos. En este
grupo se produce una segunda mediacion o proceso de influencia hacia el resto del
publico. --> Lideres de opinion -grupos primarios -entorno social.

Mc Combs y Shaw -¢Qué agenda cumple la prensa?

Hipotesis: La prensa tiene el poder de establecer la agenda acerca de cuestiones
politicas que tanto los candidatos como los votantes llegan a considerar importante.
La prensa puede ejercer una influencia considerable sobre cuales cuestiones



componen la agenda de cualquier eleccidon particular. Puede definir una agenda que
beneficia a un partido.

La comunicacién masiva desempeifia un significativo rol politico “La investigacion
temprana sobre la comunicacion masiva se centraba en el cambio de actitud. Dada la
suposicién popular de los efectos de los medios masivos, no era una elecci6on
sorprendentes. Pero la cadena de efectos que resultan de la exposicion a la
comunicacién masiva tiene un nimero de vinculos que preceden al cambio de actitud
y de opinién”

2- Teoria de la Agenda Setting: Separacion entre actitud y cognicion para el estudio
de los efectos minimos, la informacién habia sido estudiada como un simple proceso
intermediario entre comunicador y audiencia al recluir la investigacion a la
persuasion.

-Surge un cambio de orientacién: Valoracion de la informaciéon en cuanto objeto de
estudio para poder separarla de las actitudes

1960: Crisis en la pérdida de influencia social en los partidos politicos por la
reduccion de la afiliacion politica. La capacidad de establecimiento de agenda por
parte de los medios de comunicacién de masas se defini6 como un proceso de
distribucion de informacién sobre los acontecimientos que ocurren sobre nuestro
entorno, de forma que ésta presentacion orienta la opinion publica.

HIPOTESIS DE LOS EFECTOS COGNITIVOS !
-Los medios de comunicacidn de masas han sustitnido a 2 familia v a la escusla coma institucidn orispka
politica de los adelescentes. '

-El estudic ha sido consecuencia de la crisis de la Mass Comunication Research

INFLUENCIA COGNICION

-Mass Comunication Research Agenda Setling
~Comunicaciin en dos pasos
~Permuasiin -Seleccion yexposiciongs de informacidn:

Actitudes, conductas -Andlisis de ladistribucidn de conocintentes pablicos

-Generar cambio cognoscitivo: Funcidn establecedora de apenda
( ~caribio de opinidn |
-Teoria de Rango Medio -Fundamentaciin de dmbito extensive '

-El estmdic de los e fectos cogniti vos se orienta

La campaiis electoral ha : s e : .
haciael andlisis de ke distribuciin social de Tos

wEmRA. - congcimientes piblicos
-Lideres de opinitn = w
-Grup-c:s primarios -Adaptacion de Los partidos politicos a la tecnclogia-
i s - -MNuevo piblicos neds hon

-Recepeitn: Mayor indiyidy



Paul Lazarsfeld: Estudio de la Estudio de efectos cognitivos

Cavapadia slectoral pofiticn Aparicion de Ia television como medio de co
-Socinlogia Funcionalista masas, 1956

:::ﬁmi:emx ,ﬁm * ~Comunicacién politica: Influencia de los media gk
Camibie de apsmitn o de b it distribucidén de conocimientos sobre ¢l entorng pofl

Persuasic del voto durante las campafias ebectorales.

~Teoria de Rango Medio: cardcter
empirice a corto plazo (investigacion
administrada)

~Teoria de Efectos Limitados:
Reforzamiento de actitudes previas

-Critica a los efectos limitados: La andiencia no dispom
capacidad real selectiva |
-Efectos de largo alcance sobre los conocimientos de log
masivos | :
1
-Mavor influencia de Tos medios de comunicaciin centraliz
en la dimension cognitiva

Memorizackin selectiva
Poder de los medios de

comunicacidn de masas se 3 tipos de efectos cognitives de la comunicacion de masas

consideraba muy limitado:
Proceso de Informackin éntre -Opinidn piblicad Agenda setting
comunicador v audiencia -Distribuciin social de los conocimicn
’ -Noticias como construccion social ded
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