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INTRODUCCION

“Resulté imprescindible que tratase de integrar todas las dimensiones — economicas,
psicoldgicas, etc.- es decir realizar un trabajo multidimensional.”*

En el marco del tema de tesis que me ocupa, referido a las “viviendas mercancia
realizadas en Rosario entre los afios 1920 y 1948”, en este trabajo nos proponemos
indagar desde los textos propuestos para el curso, aquellos conceptos que aportan a la
construccion de nuestro objeto de estudio y a la caracterizacion de la sociedad de
consumo que hace surgir a dichas viviendas.

Entendiendo a las viviendas mercancias como productos que requieren un
analisis“multidimensional”’?, productos complejos de la industria cultural,
organizaremos el trabajo en pares dialécticos que aportan a dicha construccion y
comprension. Cada uno de estos pares (extractados para un mejor desarrollo)
interactlan en la realidad de estos productos culturales y en este sentido conforman
aquella complejidad de la que hablara Morin. De alli, que a pesar de esta separacion
para su mejor comprension, volveremos una y otra vez en cada uno de ellos, sobre las

mismas problematicas que conectan unos con otros.

“ lo concreto es concreto — dice Marx- porque es la concentracion de muchas

determinaciones, o sea, unidad de lo maltiple”®

PRODUCCION Y CREACION (las técnicas de standarizacion e individuacion)

“La industria cultural tiene la tendencia a transformarse en un conjunto de protocolos
y justamente por ello en irrefutable profeta de lo existente.”*
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Antes de hablar de produccion, y como nuestro objeto de estudio son las viviendas
mercancias, es necesario aclarar a qué nos referimos cuando hablamos de ellas, y decir,
que como lo entiende Marx, no todos los productos realizados por el hombre y
destinados a satisfacer necesidades cuentan con tal calificativo.

Las mercancias, todas ellas incluso las que nos ocupan, poseen un valor dado por la

materialidad del objeto que estda destinado a satisfacer necesidades humanas.““La

utilidad de un objeto lo convierte en valor de uso®. Pero esto no basta para hallarnos

frente a una mercancia. Aquello que ““aparece como la relacién cuantitativa, la

proporcién en que se cambian los valores de uso de una clase por valores de uso de
1 6.

otra, relacion que varia constantemente con los lugares y los tiempos”®: el valor de

cambio, es precisamente aquello que las caracteriza en cuanto tal.

En este sentido Marx dice que si prescindimos del valor de uso las mercancias solo
conservan una cualidad: ser producto del trabajo. Aunque no todos los productos del
trabajo son mercancias, solo lo son en cuanto el mismo genere “valores de uso para
otros, valores de usos sociales™”. Debe pasar a manos de otro (del que lo consume) por
un acto de cambio. Los valores de uso resultan entonces combinaciones de la materia

suministrada por la naturaleza y del trabajo humano.

Si son mercancias es por encerrar un doble significado: son a su vez objetos Utiles y
materializaciones de valor. ““Las mercancias solo se materializan como valores en
cuanto son expresion de la misma unidad social: trabajo humano...su materialidad es
puramente social, y... solo puede revelarse en la relacion social de una mercancias con

otras”®,

La relacion de valor entre dos mercancias es la expresion simple de valor. “Es la
expresion de equivalencia de diversas mercancias la que pone de manifiesto el caracter
especifico del trabajo como fuente de valor, al reducir a su nota comdn, la de trabajo

humano puro y simple, los diversos trabajos contenidos en las diversas mercancias”.®

Pero el trabajo se encuentra intimamente relacionado con la capacidad productiva, que
depende entre otros factores de la organizacién social del proceso de produccién vy el
volumen vy eficacia de dichos medios. La capacidad productiva es inversamente
proporcional al tiempo de trabajo necesario. De todo esto, Marx acordara que la fuerza
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humana de trabajo forma el valor de la mercancia, pero este serd menor o mayor de

acuerdo al desarrollo de los medios de produccion.

Pero la produccion de las mercancias culturales presenta caracteristicas particulares bien
definidas por Adorno y Morin en su revision de La industria cultural de 1967. Para
ellos hay un modelo de produccion comin a todos los productos de la cultura y es el de
la insercién dentro de un aparato burocratico que se encarga de filtrar la idea creadora
mediante un tamiz que no tiene otra funcion que la de asegurar la rentabilidad. Asi “El
poder cultural del autor....se encuentra sujeto entre el poder burocratico por un lado y
el poder técnico por el otro”*° lo que conduce a una “tendencia al anonimato de la
creacion, a la preponderancia, sobre la invencion, de la organizacion racional de la

produccién”.*

Pero esta tendencia choca segun los autores con su contraria, también intrinseca al
consumo cultural: la demanda de lo nuevo e individualizado, por lo cual la industria
cultural se encuentra en constante puja de estos polos: originalidad vs. estandarizacion,
operando siempre a partir de dichas duplas antitéticas. De este modo surgen “técnicas

standard de individualizacion’*?

que permiten la adaptacion a los diversos publicos de
la manera mas rentable, es decir mediante estas “piezas de mecano’ que aseguren una

cierta variedad.

Son ademas estos filtros sobre la creacion, de los que hablabamos anteriormente, los
que alejan al autor de su obra. Del mismo modo en que Marx planteara la cosificacion
de los obreros al hacérseles extrafios los productos de su trabajo, asi ““el autor ya no
puede identificarse con su obra”*3. llegando incluso al extremo de avergonzarse de ella

y negarla como produccion propia.

Esta dialéctica que presenta el proceso de produccién de las mercancias culturales tiene,
como dicen Adorno y Morin, su propia logica que es la del consumo maximo. La
necesidad de que sus productos se dirijan a todos y cada uno, a la busqueda de un
publico universal. Cuestion que también aparece en la produccion de viviendas venales
aungue en el caso de estos autores se centre el analisis en la produccion de los medios

masivos de comunicacion.
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AMOS Y ESCLAVOS en las relaciones de produccion

“lo que el sefior hace contra el otro lo haga también contra si mismo y lo que el siervo
hace contra sf lo haga también contra el otro”**

Toda produccion en cuanto apropiacion de la naturaleza por parte del individuo dentro
de y mediante una forma de sociedad determinada engendra para Marx sus propias
relaciones juridicas, su propia forma de gobierno, etc. Formas que para Althusser se
encargan de reproducir las relaciones de produccion mediante sus aparatos (represivos e
ideoldgicos). Aquella fuerza de la ideologia definida por Althusser a través de la cultura
como aparato ideoldgico, tiene para Adorno y Horkheimer expresion canonica en la
industria cultural como regresién mitica del lluminismo que regula efectos, técnicas de
produccion y difusion. Asi*“La industria cultural tiene la tendencia a transformarse en
un conjunto de protocolos y justamente por ello en irrefutable profeta de lo

existente.””®

En este sentido aquel poder que la clase dominante ejerce de forma no conciente, segun
Marx, resurge en la industria cultural y *“...pone hasta el ultimo impulso privado bajo
control social, mientras que en apariencia torna inmediatas o vuelve a privatizar las
relaciones entre los hombres en la produccion.” *°

Este poder del Estado, que no es mas que el poder del capital, se sirve de la alienacion
produciendo esta verdadera dialéctica del Iluminismo, entonces donde: “El animismo
habia vivificado las cosas; el industrialismo reifica las almas”*’

“El espiritu no puede menos que debilitarse cuando es consolidado como patrimonio
cultural y distribuido con fines de consumo.”*® Esto que Marx anticipaba diciendo que
“En la produccién la persona se objetiva; en el consumo la cosa se subjetiva.”*®

La reificacion funciona como mecanismo de control y reproduccién capaz de conformar
“El catélogo explicito e implicito, exotérico y esotérico de lo prohibido y de lo tolerado,
no se limita a circunscribir un sector libre, sino que lo domina y lo controla desde la

superficie hasta el fondo. Incluso los detalles minimos son modelados segun sus
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normas. La industria cultural, a través de sus prohibiciones, fija positivamente — al
igual que su antitesis, el arte de vanguardia - un lenguaje suyo, con una sintaxis y un
Iéxico propios. La necesidad permanente de nuevos efectos, que quedan sin embargo
ligados al viejo esquema, no hace mas que aumentar, como regla supletoria, la

autoridad de lo ordenado, a la que cada efecto particular querria sustraerse.”*

El poder del “aparato”cultural modela productos y almas, eso que desde Marx queda
planteado y que Morin denomina una segunda colonizacién, la colonizacién del espiritu,
resuelve una nueva dialéctica que pone en cruce quien es el amo y quien el esclavo si

nos valemos de la anécdota de Didgenes trabajada por Hegel.

Mientras que si ““una casa que no esta habitada no es en realidad una verdadera casa;
el producto, a diferencia del simple objeto de la naturaleza, solo se confirma como
producto, solo se convierte en producto en el consumo. Unicamente el consumo en la
medida en que disuelve el producto, le da el finishing stroke; pues el (resultado) de la
produccion no es el producto en cuanto actividad objetivada, sino Unicamente en
cuanto objeto para el sujeto activo.” En este sentido podemos decir que ““Sin necesidad
no hay produccion. Pero el consumo produce la necesidad.” De modo que “el objeto
no es objeto en general, sino un objeto determinado, que tiene que ser consumido de

una forma determinada, que ha de ser a su vez mediada por la produccién misma.”**

Esto que dice Marx da cuenta de la relacion dialéctica que se plantea en la génesis de las
viviendas, como en la de cualquier otro producto de la industria de la cultura, donde se
ve claramente como un objeto que naturalmente surge para dar respuesta a necesidades
béasicas (dar cobijo, proteger de las inclemencias climéticas etc.) llega a complejizarse
hasta producir sobre él la aparicion de nuevas necesidades creadas por el juego del
capital. Aquellas falsas necesidades de las que también hablara Marcuse en el “Hombre
unidimensional”. En este sentido la dialéctica es constante, el objeto hace al sujeto a la
vez que el sujeto hace al objeto. Las casas que nos ocupan también plantearon una
manera de ser habitadas y en este sentido fueron funcionales a los modos de vida que se
intentaron establecer en la modernidad...salubridad, honestidad, etc. Y asimismo
reprodujeron aquellos lineamientos ideoldgicos que el estado e instituciones se
encargaron de reproducir por sus aparatos.

2 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
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“El objeto de arte —y lo mismo con cualquier otro producto- crea un publico sensible
al arte y capaz de disfrutar de la belleza. La produccién produce, por lo tanto, no solo
un objeto para el sujeto, sino también un sujeto para el objeto.””*? Segin Marx hay una
dependencia reciproca de ambos. Y en este sentido*“Cuanto mas solidas se tornan las
posiciones de la industria cultural, tanto mas brutalmente puede obrar con las
necesidades del consumidor, producirlas, guiarlas, disciplinarlas...””®. Sin embargo,
consideramos que este juego plantea una paradoja: el consumidor (que podriamos
Ilamar esclavo) se encuentra atado al proceso de produccion, pero este proceso (amo)
depende también de él estableciendo una relacion en sintonia con la dialéctica del amo y
el esclavo propuesta por Hegel.

El hombre, sumergido en la esclavitud del iluminismo que domina las relaciones de
produccién (quien paraddjicamente perseguia la libertad ante la oscuridad de la magia),
termina atado a ella irracionalmente, pero a su vez esta industria se hace esclava de los
consumidores por el solo hecho de ser su dominadora. Cuestidn que se hace evidente en
la creencia de una ley de la oferta y la demanda, donde esta Gltima posee un cierto
poder capaz de determinar la primera. Aquello de que el sistema burocréatico privado
““quiere por sobre todo complacer al consumidor”.?*

Asi, aquella voluntad de la industria de la cultura que segin Adorno dista de ser

»25 convierte a los

inofensiva alentando la “dependencia y servidumbre de los hombres
consumidores en un elemento de célculo, los convierte en objetos, un nimero, los
considera objetos y al desconocer al otro como objeto tampoco puede reconocerse a si.
En este sentido se abriria la posibilidad de liberacion (desde una mirada Hegeliana) de
la industria cultural que el pesimismo de la escuela de Frankfurt y su dialéctica no
evolutiva no deja ver, en cuanto que “asi también la servidumbre devendra también, sin
duda, al realizarse plenamente lo contrario de lo que de un modo inmediato es;
retornara en si como conciencia repelida sobre si misma y se convertira en verdadera

independencia.”?
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RAZON Y MITO: liberacion o dependencia?.

“En los Gltimos desarrollos de la historia occidental se constituyen una oposicién entre
razon y mito, produciéndose la ruptura entre ciencia y religion. Los formidables
desarrollos cientificos y técnicos en absoluto han traido consigo sin embargo el declive
de las religiones o la muerte de los mitos y, paraddjicamente, en lo que la razén y la
ciencia van a encontrarse clandestinamente parasitadas por el mito es en su pretension
de regentar y guiar a la humanidad”?’

Como lo expresaran Horkheimer y Adorno la razén iluminista que en la modernidad
arrasé prometiendo la liberacién ante la esclavitud del pensamiento mitolégico termina
por convertirse, paraddjicamente en una nueva forma de esclavitud. En esta tesis que
ronda el texto dialéctica del iluminismo es claramente visible que ““el nimero se
convierte en el canon del iluminismo. Las mismas ecuaciones dominan la justicia
burguesa y el intercambio de mercancias.”?®

La tendencia exhaustiva a la normalizacion, la recurrencia a los médulos desde una
apelacion magica al pensamiento matematico como salvacién de todos los males y su
colocacion en un lugar superior al sujeto, evidencian esta dialéctica negativa de la que
hablan donde la esencia y principio mismo de la razon puede ser explicado por el mito...
““...pero los mitos que caen bajo los golpes del iluminismo eran ya productos del mismo
iluminismo. En el calculo cientifico del acontecer queda anulada la apreciacién que el
pensamiento habia formulado en los mitos respecto al acontecer. EI mito queria contar,
nombrar, manifestar el origen: y por lo tanto también exponer, fijar, explicar.”%
“...pero cuanto mas desaparece la ilusion magica, tanto mas despiadadamente la
repeticién, bajo el nombre de legalidad, fija el hombre en el ciclo, en el cual, por
haberlo objetivado en la ley de la naturaleza, el hombre cree desempefiar el papel de
sujeto libre. El principio de inmanencia, la explicacion de todo acaecer como
repeticion, que el iluminismo sostiene contra la fantasia mitica, es el principio mismo
del mito.”°

Para comprender esta dialéctica es preciso apelar al origen de estos términos y

comprender, como afirma Morin, que ambos parten de una misma raiz, lo que explica

27 Morin, E.- El método 111, el conocimiento del conocimiento, libro primero, Antropologia del conocimiento,
traduccion de Ana Sanchez, catedra teorema. (Capitulo VIII “El doble pensamiento™)pp168-169.
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que Mythos y Logos encierran la esencia multifacética del pensamiento por lo que no es
posible uno sin el otro.

Para Morin si bien la historia de occidente a partir del iluminismo intenta oponer razon
y mito, produciendo una escision entre ciencia y religion, los avances de ciencia y
técnica no logran derrotar el pensamiento mitoldgico y, “paraddjicamente, en lo que la
razon y la ciencia van a encontrarse clandestinamente parasitadas por el mito es en su
pretension de regentar y guiar a la humanidad®”>*

Ambos son intrinsecos al leguaje y en su origen Logos, Mythos significan palabra,
discurso. Su nacimiento es semejante y solo luego se distinguen. “Logos se convierte en
el discurso racional, 16gico, objetivo del espiritu que piensa un mundo que es exterior a
él; Mitos constituye el discurso de la comprensién subjetiva, singular y concreta de un
espiritu que se adhiere al mundo vy lo siente desde el interior.””** Desde alli Mythos y
Logos se enfrentan, encontrando el uno en el otro fabula y leyenda desprovistas de
verdad, o viceversa abstraccion descarnada, exterior a las realidades profundas.

Ahora bien, que en la industria cultural el aparato ideoldgico que la misma conforma se
valga del iluminismo e intente la eliminacién de lo mitoldgico, lo subjetivo, lo concreto,
no es extrafio si comprendemos que una de sus mas fuertes armas se halla en la
cosificacion de las almas, en la alineacion. Pero como ambos términos (Mythos y
Logos), ambos pensamientos (el magico y el racional) se nutren mutuamente, esta
industria cultural no puede mas que interpretar la razon desde lo subjetivo y es alli
donde podria entenderse que las mercancias se conviertan en fetiches, y se explica que
estas ““son objetos muy intrincados y llenos de sutilezas metafisicas y resabios
teoldgicos...””* finalmente esta doble existencia inevitable de pensamiento mitolégico y
pensamiento l6gico se resume en la sociedad de produccion capitalista en la idea de
Marx de que “Tan pronto como los hombres trabajan los unos para los otros, de
cualquier modo que lo hagan, su trabajo cobra una forma social” produciendo

“relaciones materiales entre personas y relaciones sociales entre cosas.”**

De esta forma si “El iluminismo, en el sentido mas amplio de pensamiento en continuo
progreso, ha perseguido siempre el objetivo de quitar el miedo a los hombres y

convertirlos en amos. Pero la tierra enteramente iluminada resplandece bajo el signo

3Morin, E.- EI método 111, el conocimiento del conocimiento, libro primero, Antropologia del conocimiento,
traduccion de Ana Sanchez, catedra teorema. (Capitulo VIII “El doble pensamiento™)pp168-169.
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de una triunfal desventura. El programa del iluminismo consistia en liberar al mundo

de la magia”®

mediante la razon su fracaso, para los frankfurtianos, (o su triunfo, en el
sentido que esto le permitié una de sus mas vastas herramientas de reificacion como
expresaramos anteriormente) consistié en haberse convertido en magico.

“Donde quiera que se lo haya querido expulsar, el pensamiento simbolico/ mitolégico/
magico ha vuelto, solapadamente o por la fuerza. La total evacuacion de lo simbdlico y
lo mitico parece imposible porque invivible: seria vaciar nuestro intelecto de la
existencia, la afectividad, la subjetividad para no dejar lugar mas que a las leyes,
ecuaciones, modelos, formas. Seria quitarles cualquier valor a las ideas, al quitarles
los valores. Seria desustancializar nuestra realidad y sin duda la realidad misma. Es
cierto que todo no es mito y todo no es mas que Mito. Pero bien parece que el mito co-
teje, no solo el tejido social, sino también el tejido de lo que llamamos lo real.””%®

Y si bien Horkheimer y Adorno en su postura pesimista entienden que‘“La racionalidad
técnica es hoy la racionalidad del dominio mismo. Es el caracter forzado de la sociedad

alienada de si misma.”*’

este dominio paraddgicamente fue solo posible por aquello
que ellos mismos reconocen como el fracaso del iluminismo: su imposibilidad de huir al
mito. Si para Marx la religion es el opio de los pueblos, la razén (convertida gracias al
mito irrenunciable en la religién del iluminismo) es el opio de la sociedad de consumo.
Razon que en cuanto ideologia de la industria alaba un orden abstracto que da cuenta de

la “impotencia y falta de fundamento de los contenidos que transmite””>®

, algo similar a
las ideologias vacias de las que hablara Althusser al referir a la “Ideologia Alemana”
de Marx.*

Esta idea de Adorno, de una ideologia que promueve el conformismo, nos habla de las
influencias weberianas en cuanto nos remite a aquella idea de burocracia como maquina

inerte y espiritu coagulado que nos atrapa en una jaula de hierro.

% Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
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UNIVERSAL Y SINGULAR, dos reglas del capital

“Las diferencias de valor preestablecidas por la industria cultural no tienen nada que
ver con las diferencias objetivas, con el significado de los productos. También los
medios tienden a una creciente uniformidad reciproca.”*°

Ya ha expresado Marx que el capital es el poder econdmico de la sociedad burguesa que
lo domina todo. Constituye tanto el punto de partida como el punto de llegada y es el
principio de todo. Del mismo modo sus seguidores Horkheimer y Adorno reafirman esta
idea en Dialéctica del iluminismo:“Ya las casas mas viejas cerca de los centros de
cemento armado tienen aire de slums y los nuevos bungalows marginales a la ciudad
cantan ya... las loas al progreso técnico, invitando a que se los liquide, tras un rapido
uso, como cajas de conserva. Pero los proyectos urbanisticos que deberian perpetuar,
en pequefias habitaciones higiénicas, al individuo como ser independiente, lo someten
aun mas radicalmente a su antitesis, al poder total del capital.”**

“.Es el triunfo del capital invertido. Imprimir con letras de fuego su
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omnipotencia...” " y la misma se juega en la presencia dual de los polos particular y

singular y en tal sentido*“su desarrollo progresivo surgia necesariamente de las leyes
generales del capital.”.*

No resulta casual que estos polos se conviertan en herramienta en la produccion
capitalista que intenta captar en funcion del rédito las aspiraciones sociales e
individuales mas elementales de los hombres en las que se debaten estos polos.
Mediante ellos se podria analizar cualquier produccién cultural en cuanto es motivada
por la satisfaccion de necesidades del yo, tal como lo expusiera Erving Goffman: “...sin
algo a que pertenecer, el yo carece de estabilidad. Por otro lado, el compromiso total, y
la total adhesion a cualquier unidad social, suponen la anulacion relativa del yo. La
conciencia de ser persona, proviene tal vez de la unidad mayor en la que estamos
inmersos; la conciencia del yo, quiza vaya esbozandose a través de las resistencias

minudsculas que oponemos a la poderosa atraccion de esa entidad. Si nuestro status se

“Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania 1947)
pp.150.

4 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
1947) pp.146.

42 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
1947) pp.151.

4 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
1947) pp.160.



apoya en las mas sélidas construcciones del mundo, el sentimiento de nuestra identidad

personal suele, por el contrario, radicarse en sus grietas.””**

Del mismo modo que entrever las intenciones de una u otra postura artistica. Asi, en los
clasicismos se buscd representar lo bello mediante la homogeneizacion, en la
modernidad, la misma fue dada por los estandares y la reproductibilidad de series
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tipoldgicas. Donde “la logica formal ha sido la gran escuela de la unificacion”™ al

servicio del iluminismo.

Y si lo particular y lo universal pueden dar respuesta a cuestiones psicolégicas como lo
planteara Goffman los mismos polos sirven a la industria de la cultura no solo para
satisfacer aquellas demandas sino para jugar con dicho dualismos hasta que ““La unidad
visible de macrocosmo y microcosmo ilustra a los hombres sobre el esquema de su

civilizacion: la falsa identidad de universal y particular.””*°

que no es otra cosa que una
nueva forma de alineacién: todos los hombres son iguales porque son igualados a las
cosas, se les quita la subjetividad.

La sociedad burguesa que para Adorno y Horkheimer ““se halla dominada por lo
equivalente.”*’ beneficia a esa industria que debe llegar a millones de personas a través
de la imposicion de “métodos de reproduccion que a su vez conducen inevitablemente a
que, en innumerables lugares, necesidades iguales sean satisfechas por productos

standard.” *®

4 Goffman, Erving. Internados. 2° edicion, Amorrortu, Bs. As. 1972.

4 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
1947) pp.20.

4 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
1947) pp.147.

47 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
1947) pp.25.

“8adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania 1947)
pp.147.



Conclusion:
REPETICION Y DIFERENCIA, dos caras de una misma moneda.

“Un tejido presenta en principio un cierto namero de caracteristicas que permiten definirlo
como espacio estriado...esta constituido por dos tipos de elementos paralelos...unos verticales,
otros horizontales, y los dos se entrecruzan... Pues entre los productos sélidos flexibles, esté el

fieltro, que procede de forma totalmente distinta...no implica ninguna separacion de los hilos,
ningun entrecruzamiento, sino Unicamente un enmarafiamiento de fibras... Un conjunto

imbricado de este tipo no es en modo alguno homogéneo: sin embargo es liso...”

Gilles Deleuze / Félix Guattari — Mil mesetas. Capitalismo y esquizofrenia — 1997

Como exponen Deleuze y Guattari en la cita precedente lo liso y lo estriado coexisten
de modo que hasta el espacio liso es de algiin modo heterogéneo. Sin embargo, si nos
referimos mas especificamente a la diferencia y la repeticién, a pesar de su coexistencia,
el predominio de alguna de las variables denotara las condiciones de produccion de una
obra de arquitectura. Asi, la repeticion y la diferencia desenmascaran las inquietudes
estéticas e intelectuales que marcan una obra. Por ejemplo, la arquitectura clasica en su
tendencia a la busqueda de un sistema unificador como parametro de belleza, presenta
un predominio de elementos repetitivos, y las diferencias estan supeditadas a este
esquema totalizador, como es claro de ver en el caso de las Places Royales y los
Boulevards arbolados que asumen la transformacion de Paris entre el siglo XVII y
XVIII; “la unidad de lo colectivo manipulado consiste en la negacion de todo lo
singular”®®; contrariamente en las arquitecturas donde la personalidad del artista
sobresale cargando de subjetividad los contenidos de las formas, la diferencia toma la
delantera y los componentes repetitivos quedan relegados.

Pero en las mercancias estos polos dicen mucho mas, son la materializacion de la

dialéctica que las promueve como tales.

Lo universal y lo singular, amos y esclavos, razén y mito, produccién y creacion se

confunden y entretejen en la trama de nuestras viviendas mercancias que parecen
resumirse en su forma concreta, en elementos repetitivos y diferencias que dan cuenta
de la multidimensionalidad y complejidad requerida en cuanto producto venal.

Como la sintesis dialéctica de elementos constantes y variantes, estas viviendas

responden a dos requerimientos centrales de las mercancias culturales. Mediante las

4 Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania
1947) pp.26.



constantes, dando cuenta de la necesidad de procurar la repeticion: la utilizacién de
tipos, la racionalizacién de elementos, la repeticion de estructuras espaciales ya
verificadas que suponen un resultado 6ptimo en economia, etc. Mediante los elementos
variantes, las diferencias resuelven el caracter particular a cada edificio, haciéndolo

propio a un determinado momento, lugar, futuro usuario, etc.

Estos dos polos, como materializacién de la dialéctica que genera esta mercancia
cultural, encarnan cuestiones objetivas y subjetivas. En una arquitectura donde no se
conoce el destinatario la astucia en la articulacion de estas componentes planteara su

éxito, le dara la flexibilidad suficiente para que no quede sin comprador.

Pero ese juego entre universal y particular que “diferencia” a los distintos consumidores
Y que parece tener en cuenta su subjetividad, sus distintos gustos, se presenta como un
mecanismo de dominio, en cuanto el receptor es considerado un nimero o una letra, es

cosificado y se convierte en medida para una optima fragmentacion de sus mercancias:

*“...Las distinciones enfaticas como aquellas entre films de tipo A y B o entre historias
de semanarios de distinto precio, no estan fundadas en la realidad, sino que sirven mas
bien para clarificar y organizar a los consumidores, para aduefiarse de ellos sin
desperdicio. Para todos hay algo previsto, a fin de que nadie pueda escapar; las
diferencias son acufiadas y difundidas artificialmente. EI hecho de ofrecer al publico
una jerarquia de cualidades en serie sirve solo para la cuantificacion mas completa.
Cada uno debe comportarse, por asi decirlo, espontaneamente, de acuerdo con su level
determinado en forma anticipada por indices estadisticos, y dirigirse a la categoria de
productos de masa que ha sido preparada para su tipo. Reducidos a material
estadistico, los consumidores son distribuidos en el mapa geografico de las oficinas
administrativas (que no se distinguen practicamente mas de las propaganda) en grupos

seglin los ingresos, en campos rosados, verdes y azules.”.°

Y en este sentido aunque algunos reciban viviendas en altura y otros pequefios chalets,
todos son reducidos al esquematismo del procedimiento que los hace iguales, del mismo
modo que incluso los productos que a ellos se destinan también, aunque

“mecanicamente diferenciados se revelan como iguales™ **

%Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania 1947)
pp.149-150

>LAdorno, Theodor; Horkheimer, Max. Dialéctica del iluminismo. Ed. Sudamericana, Bs As. 1988. (Alemania 1947)
pp.150.
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